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III. ADMINISTRACION LOCAL
AYUNTAMIENTO DE

17 RIVAS-VACIAMADRID
ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO

El Pleno del Ayuntamiento en sesion celebrada el dia 30 de septiembre de 2010, ha pro-
cedido a la aprobacién definitiva de la ordenanza reguladora de la publicidad en el término
municipal de Rivas-Vaciamadrid, publicdndose el texto integro de la citada ordenanza:

ORDENANZA REGULADORA DE LA PUBLICIDAD EN EL TERMINO
MUNICIPAL DE RIVAS-VACIAMADRID

TITULO I
Disposiciones de caracter general

Articulo 1. Objeto—La presente ordenanza tiene por objeto regular las condiciones a
las que habrdn de someterse los actos de publicidad informativa, asi como las instalaciones
publicitarias visibles desde la via ptiblica, situadas en espacios privados o publicos, con el ob-
jeto primordial de compatibilizar esta actividad con la proteccidn, el mantenimiento y la me-
jora de los valores del paisaje urbano y de la imagen de la ciudad de Rivas-Vaciamadrid, asi
como de todos aquellos aspectos relativos a la proteccion, conservacion, restauracion, difu-
sién y fomento de los valores artisticos, histéricos, arqueoldgicos, tipicos o tradicionales del
patrimonio arquitecténico de la ciudad y de los elementos naturales o urbanos de interés.

Queda sometida a las normas de esta ordenanza toda actividad publicitaria susceptible
de atraer la atencién de quienes se encuentren en espacios abiertos, transiten por la via pa-
blica, circulen en medios privados o colectivos de transporte y, en general, permanezcan o
discurran en lugares o dmbitos de utilizacién comiin, cualquiera que sea el sistema utiliza-
do para la transmisién del mensaje.

Art. 2. Medios de expresion publicitaria no autorizados—1. La utilizacién de me-
dios publicitarios sonoros si bien se considera comprendida dentro del ambito general de
esta ordenanza se regird por la Normativa de Proteccidn del Medio Ambiente.

2. No estd permitida dentro del término municipal la utilizacién con fines publicita-
rios de cualquier tipo de vehiculo o remolque, en circulacién o estacionado, cuya finalidad
principal sea la transmisiéon de un mensaje publicitario, salvo en aquellos casos en los que
el vehiculo que se utilice como soporte de mensajes publicitarios esté destinado directa-
mente a la actividad cuyo mensaje publicitan.

3. De conformidad con lo dispuesto en el articulo 3 de la Ley General de Publicidad,
se prohiben aquellos medios que inserten publicidad que atente contra la dignidad de las
personas, o vulnere los valores y derechos reconocidos en la Constitucién, especialmente
en lo que se refiere a la infancia, juventud y la mujer, pudiendo ordenarse la retirada inme-
diata de la publicidad que vulnere esta prohibicién.

Art. 3. Otros medios de expresion publicitaria no contemplados—1. En general,
no se consideran autorizables las actuaciones que no estén contempladas expresamente en
la presente ordenanza.

2. Con carécter experimental y previo informe favorable de los Servicios Técnicos
Municipales, se podran autorizar actuaciones publicitarias no contempladas en esta orde-
nanza para su realizacion de forma temporal, a efectos de evaluar su impacto medioambien-
tal y sobre el paisaje urbano, para lo cual, el responsable de la misma deberd presentar el
correspondiente proyecto pormenorizado de la actividad para su estudio e informe por los
servicios técnicos competentes.

Art. 4. Otras autorizaciones—La ocupacion de la via publica con el establecimiento
de stands, casetas, carpas y demads instalaciones similares de importante dimensidn, o la uti-
lizacién del mobiliario urbano, deberdn contar con las preceptivas autorizaciones de obras
y/o actividades, previo pago de las tasas de ocupacién de dominio piblico que correspondan.

Art. 5. Usos no permitidos—1. Queda prohibida expresamente la realizacién de
publicidad o propaganda mediante carteles, pegatinas, etiquetas, carteles indicativos o de
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sefalizacidn direccional con mencién de marcas, distintivos, logotipos o nombres de esta-
blecimientos, fijada en suelo de titularidad publica, sobre paramentos de edificios e insta-
laciones, monumentos, obras publicas, elementos de mobiliario urbano, alumbrado, regis-
tros de instalaciones, arbolado o elementos naturales o cualquier otro servicio publico.

No obstante, el érgano municipal competente podrd autorizar con caricter excepcio-
nal la utilizacién de alguno de estos elementos urbanos como soporte divulgativo o infor-
mativo con motivo de acontecimientos y programas culturales, deportivos o andlogos de
singular importancia.

2. Igualmente queda prohibida la utilizacién de sefiales de circulacién o rétulos via-
rios para incluir dicho tipo de mensajes.

3. A todos ellos les serd de aplicacion el régimen sancionador y las medidas conte-
nidas en el titulo XI de esta ordenanza, sin perjuicio de la aplicacién preferente del régimen
sancionador establecido, en su caso, en la normativa municipal especifica.

TITULO II
Caracteristicas de los soportes y emplazamientos

Art.6. 1. Losdisefios y construcciones de los soportes publicitarios, sus elementos
y estructuras de sustentacion, asi como su conjunto, deberan reunir las suficientes condicio-
nes de seguridad y calidad.

2. Los soportes que se destinen a recibir papel pegado deberdn contar con un marco
perimetral que impida el deslizamiento de los adhesivos utilizados. La profundidad total del
soporte, incluido dicho marco, no sobrepasard los 0,30 metros.

Art. 7. 1. La superficie publicitaria autorizable en cada emplazamiento vendra de-
finida en funcién del tipo de soporte, lugar de ubicacién y tipologia zonal. Dicha superficie
podra ser explotada libremente por el titular de la licencia.

2. Excepto en el caso de tratamientos integrales de paredes medianeras no se permi-
tird la fijacion de carteles o la ejecucion de inscripciones o dibujos directamente sobre edi-
ficios, muros u otros elementos similares, siendo necesaria en todo caso la utilizacion de so-
portes externos.

Art. 8. 1. No se autorizardn en ningiin caso actuaciones que produzcan distorsio-
nes perjudiciales para el paisaje urbano o natural, excepcion hecha de las provisionales que
utilicen lonas o cualquier otro elemento que hayan de ser colocados con motivo de las ope-
raciones de restauraciéon de fachadas, las cuales se ajustardn a las condiciones establecidas
en el articulo 15 esta ordenanza. En cualquier licencia se podrd imponer el uso de materia-
les, técnicas o disefios especificos si se considera necesario para lograr la debida integra-
cién en el ambiente urbano.

2. Igualmente, se denegardn las solicitudes de licencia cuando con la instalacién pro-
puesta se perjudique o comprometa la visibilidad del trdfico rodado o a los viandantes.

3. Toda actuacién que afecte a elementos catalogados o dreas declaradas de interés
histérico, artistico, paisajistico y natural, debera poner especial énfasis para su integracion
en el ambiente urbano, su correcta armonizacion con el entorno y la ausencia de interferen-
cias en la contemplacién del bien protegido. Se tendrd especial atencion en el respeto a los
valores paisajisticos, asi como el mantenimiento de las lineas compositivas de los edificios
sin que pueda llegar a ocultarse sus elementos decorativos y ornamentales. Para estos casos
la actuacion deberd contar con informe técnico municipal favorable, para ello se podra re-
cabar toda la informacién necesaria para emitir el dictamen (estudios de impacto ambien-
tal, reportajes fotograficos, infografias, etcétera). Salvo las excepciones que se puedan ad-
mitir en funcién de las especiales caracteristicas de un emplazamiento, las instalaciones se
realizardn utilizando elementos sueltos (letras, logotipos, etcétera) debiendo minimizarse el
impacto de los elementos de anclaje y sujecion. Se podrdn imponer tamafios y alturas me-
nores a los permitidos con cardcter general en funcién de las caracteristicas compositivas
del edificio y la necesidad de evitar los impactos ambientales negativos.

4. De manera general, con las salvedades que mds adelante se indican, se prohibe la
publicidad en Bienes de Interés Cultural y sus entornos de proteccion, asi como en los edi-
ficios, parques y jardines, establecimientos comerciales y elementos urbanos singulares in-
cluidos en los Catdlogos de Proteccién correspondientes.
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TITULO 1II
Clasificacion tipologica del suelo

Art.9. 1. A efectos de la aplicacidn de esta ordenanza se establece la siguiente cla-
sificacién tipoldgica del suelo del término municipal.

Area 1: Comprende la totalidad del suelo clasificado como no urbanizable, y el suelo
calificado como de sistemas generales, dotaciones publicas locales y redes publicas en ge-
neral ubicadas en cualquier clase de suelo.

Area 2: Comprende el resto del suelo urbano consolidado (suelo urbano).

Area 3: Comprende el suelo urbano no consolidado (suelo urbanizable).

2. Con caricter general no se permite publicidad de ningiin tipo en el Area 1, con la
salvedad prevista en el articulo siguiente.

TITULO IV
Publicidad sobre soportes situados en suelo de titularidad publica

Art. 10. 1. Toda publicidad que pretenda utilizar soportes situados o que vuelen so-
bre suelo de titularidad municipal, incluidas las vallas publicitarias en parcelas de titulari-
dad municipal, salvo las muestras, los banderines y las demds actuaciones expresamente re-
guladas en esta ordenanza, serd objeto de licitacion piblica de acuerdo con la legislacion de
contratos, excepto aquellas actuaciones puntuales que, justificadamente, puedan tramitarse
por el Ayuntamiento de Rivas-Vaciamadrid.

2. No estaran comprendidos en el parrafo anterior los soportes situados sobre cerra-
mientos de obras previstos en el articulo 16 de esta ordenanza dado el cardcter provisional
de la instalacién.

TITULO V
Publicidad en edificios

Art. 11. A efectos de esta ordenanza se considerardn los siguientes supuestos de uti-
lizacién de edificios como elementos de fijacién del soporte publicitario:

a) Publicidad en coronacién de edificios.

b) Publicidad en paredes medianeras.

¢) Superficies publicitarias no rigidas sobre fachadas.

d) Superficies publicitarias opacas o luminosas en locales en planta baja.

e) Rotulos informativos.

f) Muestras, banderines y toldos, que se regulan en el titulo IX de esta ordenanza.

SECCION PRIMERA

Publicidad en coronacion

Art. 12. 1. Las superficies publicitarias en coronacién de edificios deberan ser
construidas de forma que tanto de dia como de noche se respete la estética de la finca sobre
la que se sitien como las del entorno y la perspectiva desde la via puiblica, cuidando espe-
cialmente su configuracién cuando no estdn iluminadas. En cualquier caso, solo se autori-
zard un mensaje publicitario por fachada con un mdximo de dos en cada edificio.

2. Solo podré instalarse una superficie sobre la coronacién de la udltima planta de
cada edificio, entendiendo esta como el plano de los petos de proteccion de cubierta, o en
su defecto el de la cara superior del remate del forjado de la tiltima planta, cuando la cubier-
ta carezca de uso.

3. En ningun caso alterardn las condiciones constructivas o de evacuacion en edifi-
cios que tengan prevista una via de escape de emergencia a través de la terraza.

4. Con carécter general, no se autorizan en el drea residencial ni en edificios exclu-
sivos de cardcter dotacional publico, este tipo de soportes publicitarios.

Art. 13. 1. Son autorizables los anuncios luminosos con mensaje o efectos visua-
les variables obtenidos por procedimientos exclusivamente eléctricos o electrénicos. No
deberan producir deslumbramiento, fatiga o molestias visuales ni inducir a confusién con
sefales luminosas de trafico, debiendo cumplir asimismo con la normativa sobre baliza-
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miento para navegacion aérea. Si la luz emitida lo es por proyeccion, la luz del foco no po-
dra exceder del drea del anuncio, enfocandose de arriba hacia abajo para evitar la contami-
nacion luminica del cielo. Asimismo, el horario de funcionamiento de las fuentes de ilumi-
nacion serd el del horario de apertura del local, excepto los servicios de emergencia con
regulacién especifica, debiendo estar apagadas el resto del tiempo. No obstante, previo in-
forme de los Servicios Técnicos Municipales, se podrd definir un horario diferente para zo-
nas o emplazamientos concretos.
2. Las dimensiones de dichas superficies cumplirdn las siguientes condiciones:

— En los edificios entre medianerias deberdn situarse retranqueados 3 metros de los
linderos.

— La altura de los soportes publicitarios no podrd exceder del 10 por 100 de la del
edificio y como mdximo alcanzard los 2 metros.

— La superficie de los soportes publicitarios no podrd exceder de 90 metros cuadrados.

— La superficie opaca del anuncio no podrd sobrepasar el 25 por 100 del total de la
superficie publicitaria.

3. El Ayuntamiento podrd imponer nuevas medidas correctoras cuando las impues-
tas en la licencia no fueran suficientes para garantizar la inocuidad de la instalacion.

SECCION SEGUNDA

Publicidad en medianeras

Art. 14. 1. A efectos de esta ordenanza se clasifican las paredes medianeras entre
las que tienen cardcter provisional y las que estdn consolidadas. Las primeras son aquellas
que quedan al descubierto de forma temporal y circunstancial, mientras que las segundas,
por aplicacion de las condiciones del planeamiento, tienen duracion indefinida.

2. En las provisionales, dentro de la Area 2, se admite la colocacién de soportes pu-
blicitarios capaces de admitir papel pegado hasta una altura de 5 metros sobre la rasante de
la via publica y la mitad de la superficie de la total del paramento.

3. Se permite la publicidad para el caso de medianerias consolidadas dentro de las
Area 2, En las medianerias consolidadas se requerird un estudio de adecuacién para su tra-
tamiento como fachada, debiendo proyectarse un soporte publicitario de larga duracién e
integrado en el tratamiento global de todo el paramento de forma que se mejoren las condi-
ciones estéticas y medioambientales del conjunto.

4. En vias de circulacién rdpida comprendidas en zonas autorizables el edificio don-
de se sitde la publicidad deberd estar a un minimo de 25 metros de la via de circulacién.

5. Enningun caso la distancia del plano exterior del soporte publicitario o de alguno
de sus componentes podrd exceder de 0,30 metros sobre el plano de la medianeria.

6. Tanto las instalaciones de paredes medianeras provisionales, como las de consoli-
dadas, podrdn dotarse de sistemas de iluminacién proyectada, siempre que disten mds de 15
metros a huecos de ventanas de edificios destinados a uso residencial, hotelero o sanitario.

7. Se prohiben los anuncios luminosos, con iluminacién desde el interior a través de
la placa anunciante, transparente o traslicida en zonas de uso caracteristico residencial.

8. En caso de iluminacion proyectada, los elementos destinados al efecto, si vuelan
sobre suelo puiblico, no podrdn sobresalir mds de 0,80 metros, y en todo caso el haz lumi-
noso no deberd sobrepasar los limites de la medianera, enfocdndose de arriba hacia abajo
para evitar la contaminacién luminica del cielo.

SECCION TERCERA

Superficies no rigidas sobre fachadas

Art. 15. 1. Los soportes publicitarios no rigidos sobre fachadas tales como lonas de-
coradas, etcétera, solo serdn autorizables en las superficies ciegas de fachadas de edificios
exclusivos de Uso Terciario Comercial, situados en las Areas 2 y 3; si ademds se trata de vias
de circulacion rdpida el edificio deberd estar al menos 25 metros de la linea del arcén.

2. No obstante, los edificios tales como Centros Culturales, museos, bibliotecas o
andlogos, podrédn publicitar sus exhibiciones o actividades temporales mediante la instala-
cién de soportes no rigidos, tales como banderolas, paralelas o perpendiculares a fachada,
ejecutadas en tela o materiales andlogos. Para la concesion de los mismos se exigird pro-
yecto especifico adaptado al edificio y a su entorno. En funcién de las caracteristicas del
proyecto, las autorizaciones serdn temporales o indefinidas.
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3. Quedan prohibidos los anuncios en tela u otros materiales que no retinan las mi-
nimas condiciones de ornato o estética.

SECCION CUARTA

Superficies publicitarias opacas o luminosas en locales en planta baja

Art. 16. 1. Se autorizardn soportes publicitarios para papel pegado o pintados en
cerramientos de locales comerciales desocupados y situados en planta baja. En ningtin caso
el plano exterior del soporte publicitario podrd exceder de 0,30 metros sobre el plano de fa-
chada del local. El borde superior de la superficie publicitaria permanecerd por debajo del
plano inferior del forjado del suelo de la planta primera. El plano de fachada del local que
no quede cubierto por la superficie publicitaria deberd dotarse del cerramiento adecuado.

2. Podran dotarse de sistemas de iluminacién, tanto interior como proyectada, siem-
pre que disten mds de 15 metros en horizontal a huecos de ventanas de edificios destinados
a uso residencial, hotelero o sanitario.

3. En caso de iluminacién proyectada, los elementos destinados al efecto, si vuelan
sobre suelo publico, no podrdn sobresalir mas de 0,80 metros, y en todo caso el haz lumi-
noso no deberd sobrepasar los limites de la medianera, enfocdndose de arriba hacia abajo
para evitar la contaminacién luminica del cielo.

TITULO VI
Publicidad en obras

Art. 17. 1. A efectos de esta ordenanza, las obras susceptibles de servir de empla-
zamientos publicitarios serdn las de nueva planta, sustitucion, obras especiales de recons-
truccidn y recuperacion tipoldgica, reestructuracion general y total, demolicion total, res-
tauracion de fachadas y urbanizacién en las Areas 2 y 3. Queda excluida de la necesidad de
previa licencia de obras la colocacidn del cartel que se exige como uno de los documentos
a presentar para la concesion del Boletin de Inicio de Obras, tal y como se refleja en la or-
denanza de tramitacion de licencias. Este cartel deberd incluir el nimero de expediente de
la licencia y una breve definicién de las obras para la que esta se pretende. Sus dimensio-
nes mdximas serdn las fijadas en el articulo siguiente.

2. Entodo caso, para poder instalar elementos publicitarios en obras se debera con-
tar previamente con la preceptiva licencia de obras y/o, en su caso, de su vallado, en vigor.
La instalacién solo serd autorizable durante el periodo de vigencia de la licencia de obras,
y se ajustard a los términos previstos en los articulos siguientes.

3. Enlas vias de circulacion rdpida la distancia minima del soporte publicitario a la li-
nea de arcén serd de 25 metros y la altura del mismo no superard la prevista en el articulo 15.

Art. 18. 1. Los soportes publicitarios en obras no podran sobresalir del plano de la
valla de obras o andamiaje autorizados en la licencia. En el caso de soportes para papel pe-
gado o pintura, la altura mdxima de estos serd de 5,50 metros sobre la rasante del terreno en
el exterior de la valla, en el Area 2.

2. También se admiten en el Area 2, los soportes publicitarios no rigidos situados so-
bre estructuras de andamiaje que podran cubrir la totalidad de la longitud de fachada tenien-
do como limitacién la altura del edificio. Las obras susceptibles de servir para la instalacién
de estos soportes son las citadas en el articulo 26.

3. Los soportes publicitarios no rigidos tales como lonas decoradas, siempre estardn
condicionados a la licencia de obras correspondiente y tendrdn un plazo maximo de validez
de seis meses, el cual tinicamente podra ser prorrogado una sola vez por el mismo plazo me-
diante la correspondiente solicitud, aportando los documentos que justifiquen la necesidad de
prorrogar la instalacién del correspondiente andamiaje para la ejecucién de la obra. Agotada
la prérroga, no se volverd a conceder una nueva licencia hasta transcurridos tres afios desde
el fin de la misma.

Art. 19. Se entiende por rétulos de identificacion los carteles o rétulos ubicados en
obras cuya finalidad sea indicar la denominacién social de personas fisicas o juridicas que
tengan titulo legal suficiente sobre las mismas o dar a conocer la clase de obra de que se tra-
ta, o la actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios a que las mismas se dedi-
quen y no tengan finalidad publicitaria, los cuales, deberdn cumplir las condiciones gene-
rales de los soportes publicitarios en estas ubicaciones, no pudiendo sobrepasar los 24
metros cuadrados de superficie total por emplazamiento de obra.
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TITULO VII
Publicidad en solares o terrenos urbanos sin uso

Art. 20. A efectos de esta ordenanza los solares o terrenos susceptibles de servir de
emplazamientos publicitarios serdn los situados en el Area 2y 3.

Art. 21. 1. Los soportes publicitarios en este tipo de emplazamientos se instalardn
preferentemente sobre el cerramiento del solar y siempre en la alineacién oficial. Los so-
portes solo podrdn autorizarse cuando el cerramiento esté previamente realizado, excepto
en los Suelos Urbanizables en desarrollo en su fase de obras de urbanizacion donde podran
eximirse estas condiciones durante el tiempo que duren las mismas. Se exceptian los casos
en que la alineacién forme esquina a dos calles, en los que se admitird que el soporte pue-
da desplazarse dentro de la alineacidn hasta un maximo de 4 metros del vértice.

2. Sesituardn sobre el cerramiento de separacién con la via publica y no sobre los di-
visorios con fincas colindantes.

3. A efectos de la explotacién publicitaria no podrdn segregarse zonas parciales de
un solar o terreno.

Art. 22. 1. La superficie publicitaria mdxima serd de 240 metros cuadrados por
cada 100 metros de linea de fachada del solar. En el Area 2 si la longitud de la superficie
publicitaria ocupa el 60 por 100 de la fachada los espacios no ocupados habran de cubrirse
mediante lamas o celosias.

2. La altura maxima de los soportes, en estos emplazamientos, serd de 5,50 metros
respecto a la rasante de la acera en la alineacidn oficial, sin sobrepasar esta altura en nin-
gun punto.

Art. 23.  Los carteles o rétulos identificativos que en solares sobre los que tengan ti-
tulo legal suficiente sirvan para indicar la denominacién social de personas fisicas o juridi-
cas o el ejercicio de actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios a que las mis-
mas se dediquen y no tengan finalidad estrictamente publicitaria, cumplirdn las condiciones
generales de los soportes publicitarios en estas ubicaciones, no pudiendo sobrepasar los 24
metros cuadrados de superficie total por emplazamiento.

TITULO VIII
Publicidad en terrenos sin uso préoximos a vias de circulacion rapida

Art.24. 1. Alos efectos de la publicidad regulada en este titulo, los terrenos suscep-
tibles de servir de emplazamientos publicitarios serdn los correspondientes a las Areas 2y 3.

2. Enningtn caso el soporte publicitario podrd estar a distancia inferior a 25 metros
de la via rdpida. .

Art. 25. 1. En los terrenos situados en el Area 2, solo podrd autorizarse la instala-
cién de soportes publicitarios cuando estos cuenten con cerramiento autorizado con arreglo
a planeamiento.

2. Los soportes podrdn situarse sobre el cerramiento o, alternativamente, en el inte-
rior de la parcela, pero no en ambas posiciones a la vez. En ningtin caso la distancia a la via
rdpida serd inferior a 25 metros.

3. A efectos de la explotacion publicitaria no podrd segregarse un solar o terreno.

Art.26. 1. Sila superflcle pubhcltana se instala sobre el cerramiento de terrenos si-
tuados en el Area 2, la extensién méaxima serd de 240 metros cuadrados por cada 100 metros
de linea de fachada del terreno. Si la longitud de la superficie publicitaria ocupa el 60 por 100
de la fachada los espacios no ocupados habrdn de cubrirse mediante lamas o celosfas.

2. La altura mdxima de los soportes, en estos emplazamientos, serd de 5,50 metros
respecto a la rasante del terreno exterior en contacto con el vallado, sin sobrepasar esta al-
tura en ningtin punto.

3. Si la superficie publicitaria no se instala sobre el cerramiento del terreno, se apli-
cardn las condiciones del articulo 28. .

Art. 27. 1. En los terrenos situados en el Area 3, los soportes publicitarios se po-
drén situar libremente, si bien las licencias que se otorguen tendrdn el cardcter de autoriza-
cion de usos y obras provisionales, de conformidad con lo dispuesto en la legislacion urba-
nistica aplicable, cardcter que serd anotado en el Registro de la Propiedad para su
constancia. No podrdn instalarse sobre las lineas divisorias con fincas colindantes.

2. A efectos de explotacion publicitaria no podrdn segregarse zonas parciales de un
terreno.
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Art.28. En terrenos situados en el Area 3 con frente a una via rapida la superficie pu-
blicitaria mdxima serd de 150 metros cuadrados por cada 100 metros lineales de fachada del
terreno con la via rapida.

La parte mds préxima del soporte publicitario a la alineacién de la via rdpida serd como
minimo de 25 metros.

Para distancias superiores a 25 metros, la proximidad desde el borde inferior del so-
porte al punto de medicién de la rasante serd de 2/3 de la altura méxima.

La altura maxima del soporte publicitario sobre la rasante del terreno en la alineacion
de la via rdpida serd fijada mediante la siguiente tabla en funcién de la parte mds proxima
del mismo a la alineacién.

Distancia altura maxima:

— 25 metros 5,50 metros.
— 40 metros 12 metros.
— 50 metros 15 metros.

Y asi proporcionalmente, no pudiendo superarse en ningiin caso la cota mdxima de 20
metros de alto.

Art. 29. Los carteles o rétulos identificativos que en terrenos sobre los que tengan ti-
tulo legal suficiente sirvan para indicar la denominacién social de personas fisicas o juridi-
cas o el ejercicio de actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios a que las mis-
mas se dediquen y no tengan finalidad estrictamente publicitaria, cumplirdn las condiciones
generales de los soportes publicitarios en estas ubicaciones, no pudiendo sobrepasar los 24
metros cuadrados de superficie total por emplazamiento.

TITULO IX

Muestras, banderines y elementos analogos. Soportes verticales tipo totem
0 monopostes

Art. 30.  Seregula en el presente titulo la publicidad que tiene por fin exclusivo la se-
fializacion de establecimientos. Salvo las excepciones que mds adelante se indican, no po-
dran contar con publicidad comercial distinta a aquella que haga referencia a la actividad
del local de acuerdo con la denominacién social de las personas fisicas o juridicas, o la ac-
tividad mercantil, industrial, profesional o de servicios a la que se dedique.

SECCION PRIMERA
Muestras

Art. 31.  Son los anuncios paralelos al plano de fachada. Tendrdn un saliente maxi-
mo respecto a esta de 15 centimetros. Para las Areas descritas en la presente ordenanza, ade-
mads de las situaciones sefialadas anteriormente se permite lo siguiente:

a) En planta baja, las muestras podrdn ocupar Unicamente una faja de anchura infe-
rior a 90 centimetros, situada sobre el dintel de los huecos y sin cubrir estos. De-
berdn quedar a una distancia superior a 50 centimetros del hueco del portal, dejan-
do totalmente libre el dintel del mismo. Se exceptian las placas que, ocupando
como dimensién mdxima un cuadrado de 25 centimetros de lado y 2 centimetros
de grueso, podrdn situarse en las jambas.

b) En edificio exclusivo de uso no residencial, podrdn colocarse muestras opacas
como coronacién de los edificios, que podrdn cubrir toda la longitud de la facha-
da, con una altura no superior al 1/10 de la que tenga dicha fachada, sin exceder
de 2 metros, cuando esté ejecutada con letra suelta, y 3 metros cuando se trate del
logotipo.

¢) En los edificios exclusivos, con uso no residencial, podrdn también instalarse
muestras en fachada, previa presentacion de un estudio 6 propuesta de conjunto de
la misma, mediante letras sueltas que no podrdn exceder de 2 metros de altura, o
3 metros si se trata del logotipo.

d) Las muestras luminosas, ademds de cumplir con las normas técnicas de la instala-
cién y con las condiciones anteriores, irdn situadas a una altura superior de 3 me-
tros sobre la rasante de la calle o terreno. No existirdn muestras luminosas a me-
nos de 15 metros de huecos de ventanas de edificios de uso residencial u
hospitalario si las luces son oblicuas o 20 metros si las luces son rectas.
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SECCION SEGUNDA

Banderines

Art. 32.  Son los anuncios perpendiculares al plano de fachada. Estardn situados, en
todos sus puntos, a una altura minima sobre la rasante de la acera o terreno de 225 centime-
tros, con un saliente maximo de 80 centimetros (el saliente maximo coincidira con dos ve-
ces el ancho de la muestra o cémo mdximo el vuelo de planta inmediata superior, si exis-
tiese, con una medida maxima de 0,80 metros en este caso). Su dimension vertical maxima
serd de 90 centimetros. Se tendrdn presentes también las siguientes particularidades:

a) En zonas de uso cualificado no residencial se permiten banderines de hasta 200
centimetros de altura e idéntico saliente al ya mencionado. En edificios de uso ex-
clusivo hotelero también se permite este tipo de banderin, pudiendo tener una al-
tura igual a la de la mitad del edificio con el saliente ya mencionado.

b) Los banderines luminosos, ademds de cumplir con las normas técnicas de la insta-
lacién y con las condiciones anteriores, irdn situados a una altura superior a 3 me-
tros sobre la rasante de la calle o terreno. No existirdn banderines luminosos a me-
nos de 15 metros de huecos de ventanas de edificios de uso residencial u
hospitalario si las luces son oblicuas. No se autoriza la instalacién de elementos
publicitarios luminosos intermitentes, moviles, etcétera en toda el drea residen-
cial, salvo normativa sectorial especifica.

¢) No se permitird mds de un banderin por cada fachada del local al que se refiera y
exclusivamente en planta baja. Hardn siempre referencia a la actividad y nombre
del establecimiento en cuestidn, tolerdndose en ellos la publicidad de tipo comer-
cial siempre que sea compatible con la antedicha condicién.

d) Se prohibe la instalacién de este tipo de elementos en los edificios catalogados,
salvo los que el Ayuntamiento autorice por considerar que se integran en la esté-
tica del edificio.

SECCION TERCERA

Toldos y otros elementos flexibles

Art. 33.  Se permite la publicidad referente al establecimiento en la falda de los tol-
dos rectos y méviles que puedan instalarse cumpliendo las condiciones generales previstas
en las Normas Urbanisticas para este tipo de elementos. En plantas de pisos no tendrdn una
anchura mayor que la del hueco, recogiéndose en el interior del mismo.

SECCION CUARTA

Elementos verticales tipo tétem o monopostes

Art.34. 1. Se entiende por elementos de publicidad tipo “t6tem’ aquellos elemen-
tos verticales, aislados o no de la edificacién, que en su cuerpo publicitan las actividades o
usos.

2. Se colocarén en el interior de la parcela, en las dreas de retranqueo sin impedir el
paso a vehiculos y peatones. La altura mdxima no podrd sobrepasar en 1 metro la altura
mdxima permitida de la edificacion.

3. En ningtn caso podrd volar sobre via publica ningin elemento del tétem.

SECCION QUINTA

Otras actuaciones

Art.35. 1. Enlos casos que se considere conveniente para la mejora del paisaje ur-
bano, el Ayuntamiento podrd promover programas de adecuacién arquitecténica para orde-
nar la publicidad en un determinado conjunto, barrio edificio o ambiente.

2. Se permite la publicidad en el interior de los huecos de planta mediante cristales
grabados, y elementos andlogos sin que puedan componer textos o dibujos con otros hue-
cos del edificio. En ningtin caso estos elementos supondrdn una merma de las condiciones
estéticas de la finca o de iluminacién natural del local al que pertenezca el hueco.
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SECCION SEXTA

Otras condiciones

Art. 36. 1. Los elementos publicitarios no podrdn alterar las caracteristicas fisicas
del hueco y sus carpinterias.

2. Se podré autorizar la instalacién de muestras o banderines luminosos que tengan
por objeto indicar la localizacién de locales que presten servicios de interés para la colecti-
vidad.

SECCION SEPTIMA

Materiales

Art. 37. Los materiales seran adecuados a las condiciones estéticas del ambiente urba-
no y constructivas del edificio en que se instalen. Para justificar debidamente el cumplimien-
to de esta condicién, en la solicitud de licencia se documentara con total precisioén la ubica-
cién, dimensiones, materiales, colores y disefio de los elementos publicitarios solicitados.

TITULO X
Régimen juridico de los actos de publicidad

Capitulo 1

Normas generales

Art. 38. 1. Estardn sujetas a previa licencia municipal, sin perjuicio de las autori-
zaciones que fuere procedente obtener con arreglo a otras legislaciones especificas aplica-
bles, toda actividad o instalacién publicitaria perceptibles desde la via publica, salvo las ex-
cepciones expresamente previstas en esta ordenanza. Las licencias de esta naturaleza que
se otorguen quedardn sujetas durante toda su vigencia a una relaciéon permanente con la
Administracién Municipal, la cual podrd exigir en cada momento la adopcién de las medi-
das pertinentes en defensa del interés publico o la imposicién de las modificaciones que re-
sulten de las nuevas determinaciones que se aprueben.

2. Las licencias urbanisticas para el ejercicio de la actividad publicitaria a través del
medio o elemento publicitario autorizado serdn transmisibles, pero el antiguo y el nuevo ti-
tular deberdn comunicarlo por escrito al Ayuntamiento en el plazo mdximo de quince dias
naturales desde que dicha transmisién se efectiia, sin cuyo requisito quedardn ambos suje-
tos a las responsabilidades derivadas de la actuacién amparada por la licencia. A la comu-
nicacién se acompafard copia de la licencia que se pretende transmitir.

Art. 39. Toda actividad o instalacién publicitaria que emplee medios o elementos
eléctricos o electrénicos para su difusién deberd ajustarse, ademds, a la normativa técnica
que le resulte de aplicacion.

Art. 40. 1. Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias deberdn
mantenerlas en condiciones de seguridad, salubridad, ornato publico y decoro, realizando
los trabajos y obras precisas para conservarlas.

2. El 6rgano municipal competente podrd ordenar a los propietarios o titulares de las ins-
talaciones publicitarias la ejecucién de las obras o la realizacion de las actuaciones necesarias
para conservar las condiciones sefialadas en el parrafo anterior, a cuyo efecto, les concederd un
plazo de entre ocho y quince dias, en funcién de la complejidad de las obras o actuaciones a
llevar a cabo, salvo que se justifique la imposibilidad técnica de realizar las obras o actuacio-
nes en dichos plazos, en cuyo caso el Ayuntamiento podrd conceder un plazo mayor.

3. El incumplimiento de las érdenes de ejecucion habilitard al Ayuntamiento para
adoptar cualquier de los medios de ejecucién forzosa previstos en la Ley 30/1992 de 26 de
noviembre, reguladora del Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del Proce-
dimiento Administrativo Comun, asi como en la Ley del Suelo 9/2001 de 17 de julio y de-
mads normativa sectorial que le sea de aplicacion.
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Capitulo 2

Documentacion, procedimiento y otras exigencias

Art. 41.  Documentacion—El procedimiento de tramitacion de la licencia para auto-
rizar la actividad publicitaria permisible al amparo de la presente ordenanza, se iniciard me-
diante la presentacién de solicitud formalizada en el modelo normalizado correspondiente,
que contendrd los datos exigidos por la Ley 30/1992 de 26 de noviembre, de Régimen Ju-
ridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun, para
la iniciacion de los procedimientos administrativos.

Junto al impreso normalizado de solicitud deberd adjuntarse la siguiente documentacidn:

— Impreso de autoliquidacion de tasa e Impuesto de Construcciones, Instalaciones y
Obras.

— Impreso de autoliquidacién de la tasa por ocupacién del dominio publico con rétu-
los, carteles y demds elementos publicitarios, en el caso de ocupaciones de dicho
dominio.

— Proyecto técnico suscrito por facultativo competente, visado por su colegio profe-
sional, integrado por memoria, planos y presupuesto, en el caso de que fuese pre-
ceptivo dicho requisito conforme a la ordenanza municipal de Tramitacion de Li-
cencias Urbanistica, Obras en Via publica y Actividades.

— Direccién facultativa, visada por el colegio profesional correspondiente y com-
promiso de asumir el mantenimiento de las condiciones de la instalacién durante
la vigencia de la licencia, caso de otorgarse.

— Plano parcelario a escala minima 1/2.000 en el que se sefialen claramente los 1imi-
tes del lugar donde se pretenda llevar a cabo la instalacion.

— Descripcién fotogréfica a color del emplazamiento en tamafio minimo de 10 x 15
centimetros de forma que permita su perfecta identificacion.

— Autorizacién del propietario del emplazamiento con una antigiiedad no superior a
tres meses.

— Fotocopia de la licencia de obras para aquellos casos en los que la instalacion se
efectde en un emplazamiento donde se estén efectuando o vayan a efectuarse las
obras; en su defecto, el peticionario podrd aportar los datos concretos del expe-
diente en el que se adoptd la resolucion con la claridad precisa para permitir su in-
mediata localizacién y comprobacion.

— Enel caso de las solicitudes de licencia provisional de soportes publicitarios a ubi-
car en el drea 3 a las que se refiere el articulo 27, deberd también aportarse presu-
puesto que evalie los costes de demolicién y desmantelamiento.

— Acreditacién de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil.

Art. 42.  Procedimiento—1. La solicitud de licencia se tramitard por el proce-
dimiento normal previsto en la ordenanza de tramitacion de licencias urbanisticas, obras en
via publica y actividades. En las solicitudes de superficies publicitarias luminosas en coro-
nacion de edificios, se acordard un periodo de informacién publica y trdmite de alegacio-
nes a los propietarios de los edificios colindantes al de la instalacién y enfrentados a ellos.
No obstante, el Ayuntamiento podrd acordar la necesidad de dicho trdmite en otros supues-
tos con cardcter general.

2. Cuando la actuacién publicitaria consistiera en una muestra, toldo o banderin po-
drd tramitarse su autorizacion incluida en la licencia de obras. Si se solicitase auténoma-
mente la instalacidon de una muestra, toldo o banderin, dicha solicitud se tramitard por el
procedimiento de licencia de obra menor. En este caso no serd necesario presentar proyec-
to técnico visado ni Direccién Facultativa visada por colegio profesional.

3. En los supuestos en que se exija el seguro de responsabilidad civil, la eficacia de
la licencia quedard condicionada a la presentacion de la copia del correspondiente contra-
to, no pudiendo hasta entonces ser retirada la licencia.

Art. 43.  Seguro de responsabilidad civil—Ademds de la documentacién sefalada,
en los casos en los que la actividad publicitaria requiera la necesidad de realizar obras o ins-
talaciones que necesiten proyecto técnico para obtener la preceptiva licencia, antes de reti-
rar la licencia, el titular deberd aportar justificante de pago y pdliza de seguro de responsa-
bilidad civil, sin franquicia, que cubra los posibles dafios a personas o cosas, durante el
montaje, permanencia y desmontaje de la instalacion publicitaria.
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En concreto deberd garantizarse, al menos, los importes que se especifican en funcién
del tipo de instalacién que se utilice:

— En los casos de carteleras publicitarias: 300.000 euros.
— En los casos de superficies publicitarias en coronacién de edificios: 600.000 euros.
— En los casos de lonas publicitarias: 1.200.000 euros.

Art. 44.  Exacciones—Las actividades reguladas en la presente ordenanza estardn
sujetas al pago de las exacciones previstas en las ordenanzas reguladoras de los tributos mu-
nicipales.

Art. 45. Identificacion de la instalacion—ILos propietarios o titulares de las instala-
ciones publicitarias tendrdn la obligacidn de identificar las mismas, a cuyo efecto deberdn
colocar en lugar visible de las mismas el nimero de expediente que identifique la corres-
pondiente licencia.

Cuando la instalacién carezca de los datos identificativos sefialados en el parrafo pre-
cedente o estos no se correspondan con los existentes en los archivos municipales, se podrd
considerar que no estd garantizada la seguridad de la misma al no existir constancia de di-
reccion facultativa, si esta fuese necesaria, ni compromiso cierto del mantenimiento de la
instalacién en condiciones adecuadas.

Capitulo 3

Plazos de vigencia

Art. 46. 1. Elplazo de vigencia de las licencias reguladas en esta ordenanza, salvo
las actuaciones recogidas en el titulo IX, serd de dos afios desde la fecha de su concesién,
prorrogable hasta un mdximo de seis afios por periodos bianuales.

2. La vigencia de las licencias reguladas en el titulo IX de esta ordenanza estard
vinculada a la vigencia de la respectiva licencia de la actividad mercantil, industrial, profe-
sional o de servicios a que se refiera la instalacion publicitaria.

3. Las prérrogas se solicitardn con una antelacién minima de tres meses a la de la
conclusién del plazo de vigencia, debiendo presentarse con la solicitud de prérroga la si-
guiente documentacion:

— Impreso de autoliquidacién de la correspondiente tasa urbanistica.

— Impreso de autoliquidacién de tasa por ocupacién de dominio puiblico, para el caso
de que la instalacién publicitaria estuviera ubicada en él.

— fotografias actualizadas del emplazamiento.

— certificado de facultativo competente donde se testifique que la instalacion se
ajusta a la licencia concedida y se mantienen las condiciones de seguridad y esté-
ticas previstas en el proyecto inicial o prescritas en la licencia.

— Acreditacién de haber abonado prérroga de la prima del seguro de responsabilidad
civil exigido para la concesidn de la licencia en su caso.

— La prérroga se entenderd automdticamente concedida transcurrido el plazo de tres
meses desde la solicitud de la misma, salvo que se hubiera requerido la subsana-
cion de deficiencias y estas no hayan sido resueltas antes de finalizar el plazo de
vigencia.

En caso de no ser presentados los documentos necesarios para la prérroga y/o subsana-
das las deficiencias en el plazo sefialado, la licencia quedard automdticamente sin vigencia.

4. Cuando la licencia pierda su vigencia, el titular de la misma estard obligado al des-
montaje y retirada a su cargo de la totalidad de los elementos que componian la instalacién
en el plazo mdximo de quince dias naturales a contar desde que se extingue dicha vigencia.
En caso de no hacerlo, el Ayuntamiento podrad retirarlo adoptando las medidas establecidas
en esta ordenanza.

Art.47. Laslicencias concedidas en aplicacion de esta ordenanza tendran caracter de
licencias de tracto sucesivo y quedardn sin efecto si se incumpliese cualquiera de las con-
diciones a que estuvieren subordinadas.
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TITULO X
Régimen disciplinario y sancionador

Capitulo |
Restablecimiento de la legalidad

Art. 48. Servicios de inspeccion—El ejercicio de las funciones de inspeccién y com-
probacion del cumplimiento de lo dispuesto en la presente ordenanza corresponderd a los
agentes del Cuerpo de Policia Municipal, asi como a los funcionarios adscritos a los Servi-
cios Técnicos del érgano competente para otorgar la autorizacion.

Art. 49. Proteccién de la legalidad—1. En el caso de elementos o instalaciones
publicitarias ejecutadas o en proceso de ejecucion sin la preceptiva autorizacién o licencia,
o sin ajustarse a las condiciones sefialadas en ellas, se estard a lo dispuesto en el capitulo 2
del titulo V de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo de la Comunidad de Madrid, y en el
resto de la legislacion urbanistica y ambiental aplicable con las especialidades previstas en
los apartados siguientes.

2. En cualquier caso, podrd llevarse a cabo la retirada inmediata de cualquier insta-
lacién publicitaria por parte de los servicios municipales, cuando concurran razones de ur-
gencia relacionadas con la seguridad de la instalacién que aconsejen la inmediata ejecucion
de dicha medida. Dicha actuacién material no exigira la previa adopcidn de resolucion al-
guna, pero los funcionarios intervinientes levantardn acta sucinta de lo actuado y de las cir-
cunstancias concurrentes.

3. Cuando las instalaciones publicitarias sean no legalizables conforme a la presen-
te ordenanza, se procederd a impedir con cardcter definitivo dicha actividad previa audien-
cia a los interesados. En el caso de que estos resulten desconocidos, los servicios munici-
pales procederdn a su retirada inmediata sin necesidad de dictarse resolucién alguna.

4. Silainstalacién publicitaria se encontrase situada sobre el suelo o el vuelo publi-
co, de cardcter demanial o patrimonial, la Administracién Municipal dispondra sin mds tra-
mite su retirada inmediata por parte de los servicios municipales, en ejercicio de sus potes-
tades de recuperacion de oficio de sus propios bienes, notificando esta decision al titular si
fuese conocido.

5. La retirada de cualquier instalacion publicitaria efectuada por la Administracion
Municipal en cumplimiento de los preceptos de esta ordenanza se entendera efectuada
siempre a costa del obligado, a quien se exigird el abono correspondiente por la via de apre-
mio si fuese necesario.

Art. 50. Las actuaciones ilegales en esta materia dardn lugar, ademds de a la imposi-
cién de la sancién correspondiente, a la adopcién de las medidas necesarias para la restau-
racioén del orden juridico infringido o de la realidad fisica alterada como consecuencia de
dicha actuacién.

Capitulo Il
Infracciones y sanciones

Art. 51. Infracciones—Tendran la consideracion de infracciones las acciones u omi-
siones que vulneren las prescripciones contenidas en la presente ordenanza, y en la norma-
tiva urbanistica y concordante que le sea de aplicacion.

Art. 52.  Sujetos responsables—1. Seran responsables solidarios de las infracciones
tipificadas en esta ordenanza la empresa publicitaria titular de la instalacidn, las personas fi-
sicas o juridicas promotoras del producto o servicio que se publicite, el titular o en su caso
el ocupante del inmueble o espacio en que se haya efectuado la instalacidn, sin perjuicio de
las responsabilidades en la que pudieran incurrir, a su vez, los técnicos autores del proyecto,
de la direccion facultativa o de los certificados de las condiciones de la instalacion.

Para la identificacion de las empresas propietarias de las instalaciones tinicamente ten-
drd validez el nimero asignado en la correspondiente licencia, colocado en lugar visible de
la instalacién conforme al articulo 45.

Cuando la instalacién carezca del citado nimero o cuando este no se corresponda con
el existente en los archivos municipales serd considerada anénima y, por tanto, carente de
titular. En tales casos la responsabilidad serd subsidiaria del anunciante.

Sin perjuicio de las sanciones que puedan corresponder, el drgano municipal compe-
tente podrd disponer, tan pronto se tenga conocimiento de su colocacion, el desmontaje de
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aquellos elementos publicitarios cuya instalacién resulte anénima por aplicacién de los pé-
rrafos anteriores de este articulo.

Art. 53.  Clasificacién de las infracciones—Las infracciones se clasifican segin la
gravedad en muy graves, graves y leves.

1.
1)

2)

a)

b)

d)

Se conceptuardn como infracciones muy graves:
En general:

a) Larealizacion de actividades publicitarias que impliquen un deterioro grave
y relevante de los espacios publicos o de cualquiera de sus instalaciones y
elementos, sean muebles, o inmuebles, o impidan su utilizacién por otra u
otras personas.

b) Larealizacion de actividades publicitarias en lugares o zonas prohibidas ex-
presamente por esta ordenanza.

Como tipo especial de infraccién muy grave se prevé la colocacion de carteles o
soportes de publicidad sin licencia, siempre que conforme a la normativa urba-
nistica aplicable dichas instalaciones requieran la obtencidn de previa licencia de
obra mayor.

Se conceptuardn como infracciones graves:

El no mantenimiento de la instalacion publicitaria en las debidas condiciones de
seguridad u ornato, siempre que en este ultimo caso la referida instalacién incida
negativamente de una forma manifiesta en el entorno.

Las acciones destinadas al ejercicio de la actividad publicitaria que produzcan una
alteracion grave del paisaje urbano mediante la modificacién irreversible o la al-
teracion de elementos naturales o arquitecténicos.

La ocultacién, manipulacién o falsedad de los datos o de la documentacién aporta-
dos para la obtencién de la correspondiente autorizacion.

La negativa a facilitar los datos a la Administraciéon Municipal que sean requeri-
dos por esta, asi como la obstaculizacién de la labor inspectora.

La comisién de dos o mds infracciones leves en el término de un afio.

Se conceptuardn como infracciones leves:

La realizacién de actividades publicitarias que contravengan las condiciones esta-
blecidas en las licencias o autorizaciones otorgadas que no causen una repercusion
perjudicial en el paisaje urbano o el ornato ptblico.

El no mantener la instalacién en las debidas condiciones de conservacién, ornato y
limpieza, sin incidir negativamente de manera manifiesta en el entorno.

No comunicar a la administracién municipal los cambios de titularidad u otras va-
riaciones que afecten a las circunstancias juridicas de la actividad.

Cualquier otra accién u omisién que, contraviniendo lo dispuesto en la presente
ordenanza no sea clasificada como grave o muy grave.

Art. 54.  Graduacién de las sanciones—1. Se considerard circunstancia atenuante
de la responsabilidad el haber procedido el responsable a la legalizacidn, rectificacién co-
rrespondiente y/o en su caso a la retirada de la instalacién publicitaria antes de la iniciacion
de la actuacién sancionadora.

2.

Se considerardn circunstancias agravantes de la responsabilidad de los autores de

una infraccion:

a)

b)
c)

3.
lidad:

a)
b)

El haber alterado los supuestos de hecho que presuntamente legitimasen la actua-
cion o mediante falsificacién de los documentos en que se acreditase el fundamen-
to legal para la obtencidn de la licencia.

La reiteracién y la reincidencia.

Si como consecuencia de la instalacion resultasen dafios o perjuicios a otros par-
ticulares.

Son circunstancias que, segin cada caso, pueden atenuar o agravar la responsabi-

El mayor o menor conocimiento técnico de los pormenores de la actuacion de
acuerdo con la profesién o actividad habitual del responsable.

El mayor o menor beneficio obtenido de la infraccidn o, en su caso, el haberla rea-
lizado sin consideracién ninguna al posible beneficio econdmico que de la misma
se derivare.
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Art. 55.  Cuantia de las sanciones—1. La comision de las infracciones tipificadas
en la presente ordenanza dard lugar a la imposicion de las siguientes sanciones, de acuerdo
con lo establecido en el articulo 141 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Ba-
ses del Régimen Local:

a) Enel caso de las infracciones calificadas como muy graves en el articulo 53.1 (1)
con multa desde 1.501 euros hasta 3.000 euros, y para el caso de la infraccién ti-
pificada en el articulo 53.1 (2), con multa desde 1.501 euros a 18.000 euros, en
funcién de la localizacién, tamaifio e incidencia en el medio fisico y en el entorno.

b) En el caso de infracciones graves, con multa de 751 euros hasta 1.500 euros.

¢) En el caso de infracciones leves, con multa de 300 euros a 750 euros.

2. En ningtn caso la comisién de la infraccion urbanistica podrd suponer un benefi-
cio econdmico para el infractor y a fin de evitarlo:

a) Cuando la suma de la multa impuesta y del coste de las actuaciones de reposicion
de los bienes y situaciones a su primitivo estado arrojase una cifra inferior a dicho
beneficio, se incrementard la cuantia de la multa hasta alcanzar el montante del
mismo.

b) Enaquellos casos en los que la infraccidn que se impute consista en haber llevado
a cabo la actividad publicitaria sin obtener la preceptiva licencia, la cuantia de la
multa determinada conforme a lo dispuesto en el articulo 53, serd incrementada
con el importe que constituiria el coste de su legalizacién.

Art. 56. Prescripcion—1. Las infracciones tipificadas en la presente ordenanza
tendrdn un plazo de prescripcién de tres afios las calificadas como muy graves; dos afios las
infracciones graves y un afo las infracciones leves.

2. Las infracciones se considerardn derivadas de una actividad continuada y su pla-
zo de prescripcidén comenzard a computarse desde la fecha en que se produzca el cese efec-
tivo de la actividad publicitaria o la retirada de la instalacién o elemento publicitario.

3. Las sanciones previstas en la presente ordenanza prescribirdn a los tres afios las
impuestas por infracciones muy graves; a los dos afios las impuestas por infracciones gra-
ves, y al afio la impuesta por infracciones leves.

4. El plazo de prescripcién de las sanciones comenzard desde el dia siguiente a aquél
en que adquiera firmeza la resolucién por la que se impone la sancién.

5. La prescripcién quedard interrumpida con la iniciacién, con conocimiento del in-
teresado, de los correspondientes procedimientos de restablecimiento de legalidad y sancio-
nador, respectivamente, reanudandose su computo en el caso de quedar paralizados dichos
procedimientos durante mds de un mes por causa no imputable al infractor.

Art. 57. Retirada de los soportes publicitarios—1. Aparte de la sancién que en
cada caso corresponda, la Administraciéon Municipal podrd disponer el desmontaje o reti-
rada de los elementos o instalaciones publicitarias con reposicion de las cosas al estado an-
terior a la comisidn de la infraccion.

2. Realizada la ejecucién o reposicion subsidiaria se concederd a los titulares de los
elementos o instalaciones un plazo de diez dias para que presenten escrito en el que mani-
fiesten su voluntad expresa de hacerse cargo de los elementos retirados mediante su reco-
gida de los almacenes municipales en el dia y hora que a tal efecto le sefiale la administra-
cién. En dicha resolucién se les apercibird de que transcurrido el citado plazo sin manifestar
de forma expresa su voluntad al respecto, se considerard que el interesado renuncia a la re-
cuperacién de dichos elementos facultando en ese caso a esta Administracion a disponer li-
bremente de los mismos.

3. Laaccion sustitutoria por parte de la Administracién, conllevard la repercusion de
los gastos por ejecucion y almacenaje al responsable de las instalaciones o elementos pu-
blicitarios.

Art. 58.  Procedimiento sancionador—1L.os procedimientos sancionadores se tramita-
rdn de conformidad con lo dispuesto en el Reglamento para el ejercicio de la Potestad Sancio-
nadora por la Administracién de la Comunidad de Madrid, aprobado por Decreto 245/2000,
de 16 de noviembre.

DISPOSICION TRANSITORIA

1. Los soportes e instalaciones publicitarias que se encuentren instalados y cuenten
con licencia en el momento de entrar en vigor esta ordenanza, podran mantenerse si se ajus-
tan a las condiciones conforme a las cuales les fue concedida hasta la finalizacién de su pla-

BOCM-20101030-17



BOCM BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID i

B.O0.C.M. Nim. 260 SABADO 30 DE OCTUBRE DE 2010 Pdg. 43

zo de vigencia, sin posibilidad de prérroga. De no haberse establecido en la concesién de
licencia plazo especifico, se estard al régimen general previsto en esta ordenanza.

2. En todo caso serd de aplicacién el régimen sancionador que la presente ordenan-
za establece.

DISPOSICION DEROGATORIA

Quedan derogadas cuantas normas de igual o inferior rango se opongan a lo estableci-
do en la presente ordenanza.

DISPOSICION FINAL

La presente ordenanza entrard vigor al dia siguiente de su publicacién en el BOLETIN
OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID.

Contra el acto de aprobacion definitiva, que pone fin a la via administrativa, podrd in-
terponerse recurso contencioso-administrativo ante el Tribunal Superior de Justicia de
Madrid en plazo de dos meses contados a partir del dia siguiente al de la publicacién de este
anuncio en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID.

Rivas-Vaciamadrid, a 14 de octubre de 2010.—EI alcalde-presidente, José Masa Diaz.
(03/39.641/10)
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